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1 Fitur en citras

Mas de 200.000

visitantes
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PESO TURISMO PENINSULAR TOTAL TURISTAS
EJERCICIO 2016 (Enero/ noviembre

Canarias 12.086.963

Ssala. Canarias (11%)
1.538.746 |
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Lanzarote 2.404.812
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Tenerife i  4.605.180
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Gran Canaria 3.291.630

e

Fuerteventuraé 1.963.070

Tenerife (12%)

.........................................

Gran Canaria (14%)

262.868 |
637450 |
517758
135.941 |

Fuerteventura (6%)

Reserva de Biosfera

Lanzarote (10%)
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2. Datos de
C O m J[@XJ[O Evolucién mercado nacional 2016 (Enero- Noviembre)

m e rca d Q Canarias 1387524 . 1538746 | + 10,99%

Lanzar . 244854 | 262868 | + 7,4% : . ,
- ‘ aaote -------------------------- RS H R Estancia media segun
Tenerife . 569909 | 637459 |+ 11,9% , . .
m a C ‘ O ﬂ a R A ——————————" SR —— pais de residencia (2015)
Gran Canaria . 436716 i 517758 | + 18,6%
Fuerteventura 142190 | 135941 | -44% , g
’ ’ | Pais Noches
Alemania 10,51
Espana 7,35
Holanda 9,24
Paises Nordicos 8,52
: , , Reino Unido 9,24
Tabla de gasto por turista y dia: total, en origeny . S
en destino segun las variables de clasificacion. Otros paises 8,45
Lanzarote 2015 (Estimacion anual) TOTAL PAISES 0 00
TOTAL Origen Lanzarote
TOTAL 12549 | 90,72 | 34,78
Alemania 11871 | 9280 | 2501
Espana i 15294 & 9294 1 ..39999
Holanda & 10443 & . P07 ...2936
__________________ Paises Nordicos i 12434 | . 92./6 i 3158
______________________ ReinoUnido | 12500 9196 : 3394 3. @
Otros paises 12886 | 8803 | 40,83 20 e
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Mercado

2017

Oferta de plazas 5016
peninsula e :

352.622

354.525

temporada
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e Balance 2016, leve crecimiento o decrecimiento
(Travelplan)

 Dificultades en temporada alta (julio y agosto)
* Aguda estacionalidad (calendario laboral y escolar)

* BUusqueda de segmentos 0 nichos asociados a producto

e Esfuerzos promocionales conjuntos a compra anticipada
(evitar cierre de ventas)

* Esfuerzos promocionales para desestacionalizar flujos

IBERIA

Y TOURMUNDIAL EXPRESS o

Hello world

Poa NAUTALIA

Buen viaje
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\Vercagdo pritan

* Perseveran las buenas perspectivas de cara a verano
* [Inexistentes efectos del Brexit en términos de afluencia

* Posibles efectos del Brexit en términos de gasto turistico
en destino

* Desplazamiento del grupo Jet?2 a Thomas Cook como
segundo gran operador britanico, buena noticia en
términos cualitativos

* [Ul Travel continda su liderazgo en la isla

®

TUl Travel Jet2holiday

Package holidays you can trust
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Viercado nordico y frances

* Previsiones de crecimiento TUI Nordic proximo invierno
(+8%)

» Paises de gran estabilidad socio-econdmica. Compatibilidad

con el mercado nacional

e Continuidad en la expansion del mercado francés; afinidad

con el destino y sus productos turisticos

* _anzarote, segunda isla de Canarias en recepcion de turismo

francés
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Mercado aleman vy polaco
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ouesta por Lanzarote: alineamiento con la

ativa del destino, dado el tipo de cliente de

* Diseno plan promocional conjunto: viajes educacionales de

agentes y firma de acuerdo en |TB

* Polonia, mercado emergente con buenas perspectivas.

* Crecimiento de ltaka y nueva ruta de Wizz Air desde

Katowice

e Polonia, crecimiento de 24%™ en 2016

'\/‘ TUl

*Pendiente de confirmar
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EPORTES PARA TODOS,
ODO EL ANO.

-

european

®
S po rts °Lanzarote European Sports Destination €. @LanzaroteESD @LanzaroLeESD Canorg Q"
DESTINATION, Islands @ss ¢

TurismolLanzarote
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www.lanzaroteesd.com info@lanzaroteesd.com LATITUDE of LIFE WANZpROTE TOURIsm

*Presentacion calendario ESD 2017: gran
aceptacion e interés, como elemento de
valor en |las estrategias de comercializacion
de los agentes turisticos
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LANZAROTE, 19 Y 20 OCTUBRE

Turismo Sostenible para el
Desarrollo de la Industria
Turistica

Lanzamiento campana

promocional del Afo
Internacional del Turismo
Sostenible y de las

Cumbres que lo conmemoraran
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=ww=Conclusiones

® Actualizacién de estrategia
promocional y reforzamiento del
mensaje hacia interlocutores:
desarrollo de experiencias
dirigidas a incrementar el gasto polaco
turistico

® Mejora del peso relativo de
otros mercados: francés,
aleman, nérdicos, italiano o

® Consolidacion de programas

aereos por parte de las LLAA:

evitar la sobre capacidad.
Abiertos a estudiar “rutas

® Activacion de campanas hacia
clientes fidelizados
introduciéndoles los nuevos nicho”
productos

TurismolLanzarote

® Gran receptividad ante la nueva
propuesta de “Lanzarote como
destino experiencial”, con
argumentos concretos como
European Sports Destination, el
Museo Atlantico o el
compromiso con la
sostenibilidad

® Reformulacién promocional
nacia el marketing digital y hacia
a concepcioén de Lanzarote

como destino inteligente e
innovador (Smart Island)
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